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Jugendboom am Kapitalmarkt thlll

« Verfunffachung des Vermoégens der GenZn bis 2031

« Zukunftig ein Viertel des weltweiten
Gesamtvermogens

« Grol3er Refinanzierungsbedarf von Unternehmen

« Hohe Innovationsleistung und

Digitalisierungsanforderungen vor dem Hintergrund
des Klimawandels

Vergleich 21/22

Aktionarszahlen
und prozentuelle
Veranderungen

(DAI 2023: 10)

[ 14-29Jahre [130-39Jahre []40-49Jahre []50-59Jahre [] 60+ Jahre



Finanzdienstlelster ithill

Uber welche Finanzdienstleister haben Sie bisher in Aktien oder

ETFs/Fonds investiert? n_ - 705, n,, - 951, " p<.05 Uber welche Finanzdienstleister haben Sie bereits in

Aktien und/oder Fonds/ETFs investiert?
nGenZ=112, nGenOther=84, *p < .05

jung

Online-Broker” Online-Broker (z.B: Comdirect, 29%
Flatex)* 44%
Hausbank® Bankfiliale*
55,1%
Neo-Broker Sonstige

27%
12,0%

Neo-Broker (z.B: Trade Republic)

Sonstige
10,0%

Direktbanken/Onlinebanken

0% 20% 40% 60%

Ml Generation Aktie [ Altere Generationen B GenOther (28 bis 65) W GenZ (17 his 27 Jahre)

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 43) Kovarova-Simecek et al. (2023: 15)



Informationsverhalten der GenZ

Wie oft nutzen Sie die folgenden Kanile, um sich iiber den
Kapitalmarkt zu informieren? n =705 n, =951; * p<.05

Finanzportale

Finanzteil Zeitung/Zeitschrift”
YouTube®
Geschaftsberichte®
Unternehmenswebsite®
IR-Website

Fernsehen oder Radio®
Podcast®

Blogs®

Instagram®

Newsletter®

Bucher®

Hauptversammlung®

Vortrage
Facebook®
Reddit®
Twitter®
TikTok*®

1

nie

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 49)

Financial Portals

Online Annual Reports

0% 10% 20% 30%

40%

50%

Ithliii
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60% 70% 80% 90% 100%

Social Media

IR Website

Literature

Corporate Website

Podcasts
Peer (Family & Friends)
AGM

Financial News
. Generation Aktie Blogs

. Altere Generation Print Annual Report

Newsletter

TV & Radio

mNot important at all Rather unimportant

immer

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Ziilch (2023)

Indifferent

n=232
Rather important ~ ®Very important



Informationsverhalten der GenZ, . I

Welche der folgenden Kanéle nutzen Sie, um sich Uber den Kapitalmarkt zu informieren?
nGenZ=112, nGenOther=84, p < .05

55% 55%
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Kovarova-Simecek et al. (2023: 13)



Wem vertraut die GenZ? Ithill

Wie haufig nutzen Sie die folgenden Personen/Akteure als
Informationsquelle, um sich iiber den Kapitalmarkt auf dem
Laufenden zu halten? n

Privates Umfeld*

Analysten

Finanzjournalisten

Professionelles Umfeld®

Finfluencer®

Finanzberater

IR-Mitarbeiter

nie

jung

2,77

2,19

2,69

1,6

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 51)

=705, n_, = 951; * p<.05

. Generation Aktie

. Altere Generationen

immer

Wie haufig nutzen Sie die folgenden
Personen/Akteur*innen als Informationsquelle, um sich
Uber den Kapitalmarkt zu informieren?
nGenZ=112, nGenOther=84; *p <.05
1=nie, 4=immer

Investor Relations

1,8 ¢
Finanzberater*innen 1,8
Neo-Broker* 1,4
Online-Broker* 1,7
Bankberater*innen ® 19
Finfluencer*innen* <7
Finanzjournalist*innen 2,0
Arbeitskollegen*innen 1,7 /
\2,1
2,2

Freunde™*

Familie*
Kovarova-Simecek et al.
—e—1GenZ (17 bis 27) GenOther (28 bis 65 Jahre) (2023: 15) 8



Was ist ein Finfluencer?

NASAA 2022

+A Finfluencer is a person who, by
virtue of their popular or cultural status,
has the ability to influence the financial
decision-making process of others
through promotions or
recommendations on social media”

Ithliii

st.polten

Schach 2018

,EIn Influencer ist sowohl
Meinungsfuhrer, der im digitalen
Bereich die Einstellungs- und
Verhaltensabsicht seiner Follower
beeinflussen kann, als auch zugleich
eine mediale Person, die fur seine
Follower eine Vorlage fur Empathie,
sozialen Vergleich und parasoziale
Beziehungen bietet.”




Finfluencer im DACH-Raum Ithill

Ja 95,00";&,'

Nein 5.00%

+188 ¥

Ja64.00%, Nein 36.00%

Deutschland 142

Osterreich 10
Schweiz 7
Andere 23

Unidentifiziert 6
‘s
‘L

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)

Laut Impressum
10



Finfluencer im DACH-Raum ithill

Wieviele Social Media Accounts
bespielen Finfluencer?

PreRRRRREORFRRRFRRRFRDRARRRRODORRRDRRDD | . —
& & & & ® & D d DR DEDE DD DD D DR DR DR D DD DDA » -
0 & ® ® R DR DR DR DR DD D DR DR DR DD DD DDA : 1%
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@ Mannlich @ Weiblich Teams @ Keine Angabe Eins Zwei Drei Vier Funf

Gesellschaft 26.06%
|KUinU Angabe 3.19%
-_— e e e c - T T T T T T T T TS == Person 70.74% —
y e A T W A A W A A A A A A e e e e

@ Finanzbildung @ Keine Finanzbildung @ Keine Angabe

11

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)
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The Big Three

Followerzahlen pro Channel

n=188
Instagram 4519772
YouTube 4 078701
TikTok 3424045
Facebook 755225
Twitter 395486

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)

Anzahl der Finfluencer
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C—Anzahl Finfluencer
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Macro Micro Nano Ithill

Wie viele Follower erreichen die einzelnen Finfluencer-Typen auf diversen Kanalen?

5 000 000
000,009 6 Macrofinfluencer
_ 3 000 000 erreichen auf TikTok
11 Macrofinfluencer - knapp 3 Mio. Follower
erreichen auf
Instagram 2,3 Mio. 1,000 000
Follower 0
Instagram YouTube TikTok Facebook Twitter
Macro- Micro- Nano-
finfluencer finfluencer finfluencer
Cluster (Finfluencer-Typen nach Reichweite)
Instagram YouTube TikTok Facebook Twitter
F-Typ Follower
Abs. % Abs. % Abs. % Abs. % Abs. %
Macrofinfluencer  >100.000 1 % 8 B os» 6 N oow 2 | 2% 0 0%
Microfinfluencer  100.000-10.000 52 359 30 % 16 [ 23% 12 | 10 [ 1%
Nanofinfluencer  <10.000 85 66 47 114 03
148 100% 104 100% 69 100% 128 100% 103 100%

14



Thematischer Fokus ithill

Geldanlage 30%

Finanzbildung 27%

Vermogensaufbau 18% . . .
€ Fordich teaching.finance @
Allgemeine Finanzen 11% 22, Folge ich teaching finance
y Tnstagram @ Erkunden €D n RN
Immobilien 5%

X LIVE 102 Folge ich  1.2M Follower 22.2M Likes

CEOs of Finanz TikTok &}
Kamiar & Maurice & @@
Werde zum Investor

bodoschaefer & f

Kryptowahrungen 3%
yp g ° 6.046 Beltrige 426000F¢  \1o|de dich an, um Erstellern

Bodo Schifer zu folgen, Videos Likes zu
Trainer/i geben und Kommentare

W Europas Moneycoach #1 @ a nzuze‘\gen.
; [E§@bs_akademie_gmbh
Finanzfluss o Meine Lebensaufgabe ist es, Dicl § Videos E Gefallt

PZP K d . o @Finanzfluss 1,17 Mio. Abonnenten 688 Videos JETZT starten @[l
2 linktr. aefi
redite 2% P s i i il @ inktree/bodoschacfer Anmelden
-
amzn to/3GFsnwC und 5 weitere Links

Finanzielle Unabhangigkeit 1% mor  wes som e % ﬁ) @ Q m
— -
Was jed |

H H H o LIVE SEMINARE ICH KANN DAS WOHLSTAND GEWINNERSS... KONTENMO.. FINANZIELL F.
Minimalismus 1% k?
¢
)

& teachingfinance.de/links/

Depotentwicklung 2%

Ziele setzen

Kostenloses wepen
https://link finanzfluss de/go/depot?.
Finanzfluss Empfehlungen: »»
https://www.finanzfluss.de/empfehlungen/ @
In 4 Wochen zum souveranen Investor: >
https://finanzfluss-campus.de/?utm_so... @
MEHR INFOS

Finanzberatung 1%

15

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zilch (2023)



Instagram 1@ D T

finanzfluss @ Folgen Nachricht sen

9 Dinge, die mit 80
garantiert niemand
sagen wiirde

Das passiert
mit 100 €... &

Goldmedaillen sind...
Silber?! #9%8

Bitcoin als
Inflationsschutz?

Damals leichter
| Immobilien kaufen?

Angst vor der
ersten Investition?

So sclltast du
10.000€ anlegen!

den  aee

386.000 Follower 254 Gefolgt

In 4 Schritten
zu deinem ersten
passiven Investment

@fnondlons

Tipps um effizient

Strom zu sparen!
—_——

Monopoly offenbart
Egoismus bei Reichen!

Direkt investieren
oder erst Uberlegen?

eOEeenon

LIVE SEMINARE

ICH KANN DAS

bodoschaefer

finanzfluss
finanztip
madamemoneypenny

frank_thelen
Finanz-Kroko

finanzheldinnen

o N o o b~ W DN B

Investment Punk
9 dividente
10 florian.homm.official

bodoschaefer & Folgen Nachricht senden

6.046 Beitrage 426.000 Follower 47 Gefolgt

Bodo Schafer

Trainer/ir
W Europas Moneycoach #1 @ Bestsellerautor

8 @bs_akademie_gmbh

Meine Lebensaufgabe ist es, Dich finanziell frei zu machen
JETZT starten @ [

@ linktr.ee/bodoschaefer

WOHLSTAND GEWINNER S. KONTENMO..

FINANZIELL F

Allgemeine Finanzen

Finanzbildung
Allgemeine Finanzen
Finanzbildung

Geldanlage
Geldanlage
Geldanlage

Geldanlage

Vermdgensaufbau

Geldanlage

MONEY

FINANZ
REBELLEN

NICHT DEIN
TYPISCHER
FINANZBERATER

Gemeinsam entwickeln wir dein rentables
und wirtschaftliches Vermogen

‘ + Kennenlernen

Ithliii

st.polten



https://www.bodoschaefer.de/
https://www.finanzfluss.de/
https://finanzrebellen.de/

Ithlill

finanzfluss Finanzbildung
finanztip Allgemeine Finanzen - 406 000
326 000

YouTube 3

Finanzfluss e

@Finanzfluss 1,1

bodoschaefer Allgemeine Finanzen

Auf Finanzfluss findest du jede

315 000
220 000
177 000
167 000
154 000

97 300

87 700

florian.homm.official Geldanlage

amzn.to/3GFsnwC und S weitere Links

Finanznerd Geldanlage

UBERSICHT VIDEOS SHORTS LIVE PLAYLISTS COMMUNITY KANALE KANALINFO

Talerbox Vermogensaufbau

Was jeder iiber Finanzen wissen sollte, in nur 25 Min. ()

Vermietertagebuch Immobilien
Finanzen und Investieren verstehen - in unter 25 Minuten!
Kostenloses Depot erdffnen: »»

https://link finanzfluss.de/go
Finanzfluss Empfehlungen:

Teaching Finance Finanzbildung

© 00 N oo o~ W DN PP

Investment Punk Geldanlage
https://finanzfluss-campus.de/?utm_s

' 10 Homo Oeconomicus Allgemeine Finanzen

Finanzen kannst Du selbst.
Wir zeigen Dir wie.

BODO SCHAFER

— Jebe Deinen Teaum »

7

Finanztip o Bodo Schifer -
v Abonnieren

. 7.000 Abonne 547 Videos 5 hen =
@finanztip 417.000 Abonnenten 547 Video: @BodoSchaefer 332.000 Abonnenten 1025 Videos

Saidi erklart Dir alles, was Du zu Finanzen wissen musst. >

Money-Coach, Bestseller-Autor und Unternehmer >
finanztip.de/unterstuetzer-youtube/?utm_source=youtube und 6 weitere Links bodoschaefer.de und 3 weitere Links
UBERSICHT VIDEOS SHORTS LIVE PLAYLISTS COMMUNITY KANALE KANALINFO UBERSICHT VIDEOS SHORTS LIVE PLAYLISTS COMMUNITY KANALE KANALINFO

Finanzen kannst Du selbst - wir zeigen Dir wie Von Vorbildern Lernen | Ich habe Arnold Schwarzenegger getr...

92 Aufrufe - vor 2 Jahre 39 Aufrufe + vor 8 Monaten
Mehr Geld in der Tasche haben, Deine Geldanlage selbst

Deine easy selbst - Saidi
von Finanztip zeigt Dir, wie Du Deine Finanzen einfach selbst
organisiert kriegst.

» » Zum Konten-Modell g https://eul hubs ly/H0286wW0

» » Schreib mir eine SMS! +49 15735980580

Von Vorbildern Lernen | Ich habe Arnold Schwarzenegger
getroffen

MEHR INFOS 1 ;

Saidis Podcast "Geld ganz einfach”
https://www.finanztip.de/podcast/geld.
MEHR INFOS



https://www.youtube.com/@finanztip
https://www.youtube.com/@Finanzfluss
https://www.youtube.com/@BodoSchaefer

teaching.finance
teaching finance

{ Fiir dich

Q9 Folgeich

® Erkunden @D N
X LIVE 102 Folge ich  1.2M Follower 22.2M Likes

CEOs of Finanz TikTok &
Kamiar & Maurice =0 @®

Vielde ¢ u teller
Meld M_ h an, um Erstellern Werde zum Investor [l

& teachingfinance.de/links/

anzuzeigen

Videos a Gefallt
Anmelden

JF 3
i
core of my DN. N

#Technology #Europe

INnNOVC is the

I S T S T

1 Teaching Finance Finanzbildung

2 Finanznerd Geldanlage

3 finanztip Allgemeine Finanzen
4 bodoschaefer Allgemeine Finanzen
5 frank_thelen Geldanlage

6 Aktienfreunde Geldanlage

7 Ricardo Tunnissen Finanzbildung

8 finanzfluss Finanzbildung

9 Investment Punk Geldanlage

10 cryptory de Kryptowahrungen

Finanz-Tipps wie

unter Frednden

Du bist auf der Suche nach Maglichkeiten, dein Kapital sinnvoll zu investieren? Du brauchst
Unterstiitzung bei deinen ersten Schritten am Aktienmarkt, oder bei der Wahl des richtigen
Brokers?

Dann bist du hier genau richtig!

Ithliii

st.polten

71 600
49 600
41 600
30 400

18


https://www.tiktok.com/@teaching.finance
https://frank.io/de/
https://www.aktienfreunde.com/

Facebook & Twitter (X)

© 0 N oo 0o bW Nk

bodoschaefer
Investment Punk
madamemoneypenny

Traderfox

Immobilien Tycoon Paul Misar

Aktienfinder Blog
florian.homm.official
finanzfluss

finanztip

10 DividendenAdel

Allgemeine Finanzen
Geldanlage
Finanzbildung
Geldanlage
Immobilien
Geldanlage
Geldanlage
Finanzbildung
Allgemeine Finanzen

Geldanlage

-04 031

65 896
33873
29 047
28 701
23 807
23 298
19 742
14 866

O T T | T T R T

© 0o N o o~ N

frank_thelen
DividendenAdel
bitcoin2go.de
finanzfluss

Hauskauf Blog

Der wikifolio Manager
Coin Hero

finanztip

Intelligent Investieren

10 High-Growth-Investing

Geldanlage
Geldanlage
Kryptowahrungen
Finanzbildung
Immobilien
Geldanlage
Kryptowahrungen
Allgemeine Finanzen
Geldanlage
Geldanlage

Ithliii

st.polten

64 185
39 528
20 664
15720
15 387
15 257
13 045
11 143
10670
10 611

19



Finfluencerinnen

INVESTIEREN v

MAD MONEYPENN Mentoring Podcast Blog About Erfolgsgeschichten Money Tools BLOG DEPOTS v DIVIDENDEN v KONTEN v
Finanziell unabhéngige
Frauen sind starke
Frauen. Und die Welt
braucht Frauen.
Dein personlicher » =
Ll Money Fahrplan ’ Two Companies with Greater Focus

F i ¢ . & Kellanova WK Kellogg Co
Du willst finanzielle Sicherheit und

Unabhéangigkeit, aber weil3t nicht, wo du
anfangen sollst?

STARTE HIER

i ),
e\ bl 1
finanz

held
innen

£ 4. Oktober 2023
Spin-off bei Kellogg (Kellanova)

Heute dreht sich alles um den Spin-off bei Kellogg (Kellanova).
Ein Spin-off wird auch Unternehmensabspaltung oder
Kapitalentflechtung genannt. Im Juli 2022 wurde von Kellogg
zunéchst die Aufspaltung in drei unabhangige Unternehmen
angektindigt. Das Plant-based-Geschaft wird nun aber nicht wie
geplant ...

ZUM ARTIKEL W

Herzlich willkommen bei den
finanz-heldinnen

PODCAST BUCHER TOOLS v

ktiengram.de

B MEIN BUCH & VORBESTELLEN!*

Sneak Peek @ |
Die ersten Einblicke

.Das Thema Finanzen soll nicht dein
ganzes Leben bestimmen und zum
Zweitjob mutieren, vielmehr ist es
ein Baustein in unserem Leben, dem
wir ebenso Beachtung schenken
diirfen wie einer ausgewogenen
Erndhrung oder dem Ausgleich

von einem stressigen Job.”

ktiengram &Elquuent
| £ 2. Oktober 2023

Ein Buch schreiben — Zwischenfazit

Im Mai hatte ich euch bereits davon berichtet, dass ich ein Buch
mit dem Titel Aktien-Life-Balance schreibe. Heute wird es Zeit
fuir ein kleines Zwischenfazit. Es ist viel passiert und unendlich
viel Zeit ist in das Projekt geflossen - Zeit, ...

ZUM ARTIKEL M

UBER Mi@

Ithliii

st.polten

Seit Anfang 2020 bin ich als
Finanzbloggerin (Aktiengram)
aktiv und berichte hier rund
um die Themen Aktien,
Dividenden, ETFs & Finanzen.

Selbst investiere ich seit 12
Jahren regelmaBig einen Teil
meines Gehalts an der Borse.
Wie es dazu kam, erfahrst du

im Artikel “liber mich”.

© M&

Depot des Monats ¥
z I*

Mit Sparplénen

| schon ab 1 € investieren

Anzeige
Extra-Magazin Jahresabo
im 1. Jahr 30% Rabatt


https://madamemoneypenny.de/
https://finanz-heldinnen.de/
https://aktiengram.de/




,Finfluencer sind fur mich...“ Ithill

Stimme e
imme
tiber- Stimme Stimme Stimme voll und Mittel
haupt eher nicht teilweise eher zu anz 20 wert (M)
nicht zu zu (2) zu (3) (4) 9
(1) 5)
Finﬂuence.-r sind ein einfacher Weg, um Finanz-Themen in meinen Medien- 13% 0.9% 16.6% 4329 38 0% 416
konsum einzubauen
Finfluencer sind fiir mich in Bezug auf Aktien und andere Investment's 11.0% 28.5% 38 6% 18.4% 3.5% 275
vertrauensvoller als andere Personen (Bankberater, Freunde, Journalisten, ...)
Finfluencer ersetzen fiir mich‘ klassische Finanzmedien (Zeitungen, Finanz- 18.8% 25.39% 32.8% 17.9% 52% 266
portale, Unternehmenswebsites, ...)
Social Media ist fir mich der wichtigste Informationskanal tGiber Aktien von 20,6% 20,8% 28.1% 14.9% 6.6% 257
Unternehmen
Frage:,Inwiefern stimmst du diesen Aussagen zu?”, Basis: Guiltige Werte, n = 228-229
22

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)



Motive furs Following ithil,

Trifft

iiber- Trifft eher Trifft Trifft eher Trift voll Mittel-

wert (M)

haupt nichtzu  teilweise 7u (4) und ganz
nicht zu (2) zu (3) zu (5)

(1)

Finfluencer sind ftir mich eine Informationsquelle tiber aktuelle Themen und
. . 1,3% 6,1% 16,9% 411,6% 34,2% 4,01
Entwicklungen am Kapitalmarkt
Weil ich von ihnen Neues iber Finanzen und Investments lernen kann 1,3% 6,5% 19,8% 38,8% 33,6% 3,97
Ich finde den Content von Finfluencern unterhaltsam 1,3% 7,0% 25,7% 45,7% 20,4% 3,77
Die Meinung von Finfluencern zu gewissen Aktien und Investments interessiert
. 3,4% 14,7% 28,4% 37,5% 15,9% 3,48
mich
Uber Finfluencer werde ich auf spannende Unternehmen und potenzielle
5,2% 17,7% 26,3% 31,0% 19,8% 3,43
Investments aufmerksam gemacht
Weil ich die Person hinter dem Account personlich spannend/interessant finde 6,1% 15,6% 27,3% 32,5% 18,6% 3,42
Weil ich konkrete Empfehlungen fiir neue Aktien und Investments suche 25,9% 35,3% 20,3% 13,4% 5,2% 2,37

Frage:,Warum folgst du Finfluencern auf Instagram?”, Basis: Giiltige Werte, n = 230-232

23

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)



Themeninteressen der Follower

Konkrete Informationen zu einzelnen Investments
Analysen von Unternehmensaktien
Unterhaltsamer Content*

Tipps zu Finanzen allgemein (z.B. zur Geldanlage)
Personliche Geschichten der Finfluencer*innen*
Memes™™*

Eigene Aktienkdufe der Finfluencer*innen
Kauf-Empfehlungen

Gewinnspiele

Rabattcodes

Webinar- und Coaching-Angebot

uninteressant

//

—e— 18 bis 26 Jahre
27 bis 34 Jahre

1

Ithliii

st.polten

sehr interessant

Frage: ,Wie interessant findest du Beitrdge zu folgenden Themen bei Finfluencern?”, Basis: Gliltige Werte, n (18-26) = 110, n (27-34) = 120, *p<0,05, **p<0,01

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)

24



Einfluss auf Investmententscheidungen @i/l

st.polten

Gar keinen

Hohen Einfluss;
A Einfluss; 2%

3%

Investment- Investment-
Empfehlung von Empfehlung von
Finfluencer nicht Finfluencer Mittleren
gefolgt; 51% gefolgt; 49% Einfluss; 43% Leichten

\Jinﬂuss; 53%

Frage: ,Hast du schon mal ein Investment getatigt (Aktienkauf etc.),
weil ein*e Finfluencer*in dieses getatigt oder empfohlen hat?”,
Basis: Guiltige Werte, n = 232

Frage: ,Hast du schon mal ein Investment getatigt (Aktienkauf, etc.),
weil ein*e Finfluencer*in dieses getatigt oder empfohlen hat?”,
Basis: Giiltige Werte, n = 232

25

Mullner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zilch (2023)



Einfluss auf Aktienkurse

Manipulation von Aktienkursen durch Finfluencer ist
mdglich, aber kein Regelfall

Manipulation ist im Kontext mit Trading und dem Ziel
kurzfristige Gewinne zu generieren zu sehen

Diese Communities finden sich vorwiegend auf
Twitter, Discord und Redddit

Fur den DACH-Raum kdénnen wir diese Gefahr
relativieren:

» Die Mehrheit der Follower*innen verfolgt mittel-
und langfristigen Vermoégensaufbau (88%)

* Nur wenige sehen den Kapitalmarkt als
Nervenkitzen (5%) oder sind auf kurzfristige
Gewinne aus (12%)

+ Die Trading-bezogenen Social Media Plattformen
sind im Vergleich zu anderen wenig relevant

* Die meisten folgen Finfluencern auf Infogram,
YouTube und TikTok

» Den Einfluss der Finfluencer auf die
Investmententscheidungen ihrer Follower ist trotz
des Followings nicht stark ausgepragt.

SEC Charges Eight Social Media
Influencers in $100 Million Stock
Manipulation Scheme Promoted on
Discord and Twitter

FOR IMMEDIATE RELEASE
2022-221

Washington D.C., Dec. 14, 2022 — The Securities and Exchange Commission today announced
charges against eight individuals in a $100 million securities fraud scheme in which they used the
social media platforms Twitter and Discord to manipulate exchange-traded stocks.

According to the SEC, since at least January 2020, seven of the defendants promoted themselves
as successful traders and cultivated hundreds of thousands of followers on Twitter and in stock
trading chatrooms on Discord. These seven defendants allegedly purchased certain stocks and
then encouraged their substantial social media following to buy those selected stocks by posting
price targets or indicating they were buying, holding, or adding to their stock positions. However, as
the complaint alleges, when share prices and/or trading volumes rose in the promoted securities,
the individuals regularly sold their shares without ever having disclosed their plans to dump the
securities while they were promoting them.

"As our complaint states, the defendants used social media to amass a large following of novice
investors and then took advantage of their followers by repeatedly feeding them a steady diet of
misinformation, which resulted in fraudulent profits of approximately $100 million," said Joseph
Sansone, Chief of the SEC Enforcement Division’s Market Abuse Unit. "Today’s action exposes the
true motivation of these alleged fraudsters and serves as another warning that investors should be
wary of unsolicited advice they encounter online.”

The following seven individuals were charged with securities fraud:

Name State of Residence  Twitter Handle
Perry Matlock Texas @PJ_Matlock
Edward Constantin Texas @MrZackMorris
Thomas Cooperman  California @ohheytommy

Gary Deel California @notoriousalerts

Mitchell Hennessey  New Jersey @Hugh_Henne
Stefan Hrvatin Florida @LadeBackk

John Rybarczyk Texas @Ultra_Calls

Ithliii

st.polten

Social Media and Investment Fraud -
Investor Alert

Aug. 29, 2022

Fraudsters often use social media to scam investors. The SEC’s Office of Investor Education and
Advocacy encourages you to be skeptical and never make investment decisions based solely
on information from social media platforms or apps.

Investors increasingly rely on social media for information about investing. While social media can
provide many benefits to investors, it also creates opportunities for fraudsters. Social media allows
fraudsters to contact many people quickly, cheaply, and without much effort — and it is easy for
fraudsters to post information on social media that looks real and credible.

Fraudsters may disseminate false information anonymously or while pretending to be someone
else. They may make up credentials, create entirely fake profiles, or impersonate legitimate
sources. It can be difficult to track down who is behind a social media account, and anonymity can
make it harder for fraudsters to be held accountable.

Testimonials and Celebrity Endorsements. Do not be swayed by testimonials or
celebrity endorsements when making an investment decision. Fraudsters sometimes
pay people — for example, actors to pose as ordinary people turned millionaires, social
media influencers, and celebrities — to tout an investment on social media.

Investment information found in social media also may be inaccurate, incomplete, or misleading.
Social media may convey false impressions of consensus or legitimacy, making it look like
large numbers of people are buying an investment when this is not the case. Fraudsters may
use social media to lure investors into a variety of schemes, including impersonation schemes
“crypto” investment scams, romance scams, market manipulation schemes, and community-based
investment fraud. Here are a few scams you should be aware of:

Impersonation Schemes

Fraudsters may impersonate legitimate brokers or investment advisers or other sources of market
information on social media. For example, fraudsters may set up an account name, profile, or
handle designed to mimic a particular individual or firm. They may go so far as to create a webpage
that uses the real firm’s logo, links to the firm’s actual website, or references the name of an actual
person who works for the firm. Fraudsters also may direct investors to an imposter website by
posting comments in the social media account of brokers, investment advisers, or other sources of
market information.

When you receive investment information through social media, verify the identity of the
underlying source. Look for slight variations or typos in the sender’s account name, profile, email
address, screen name, or handle, or other signs that the sender may be an imposter. When
contacting a company or attempting to access its website, be sure to use contact information or the
website address provided by the company itself, such as in the company’s SEC filings. Similarly,
only contact a broker or investment adviser using contact information you verify independently — for
example, by using a phone number or website listed in the firm's Client Relationship Summary
(Form CRS). Carefully type the website’s url into the address bar of your web browser.



https://www.sec.gov/news/press-release/2022-221
https://www.sec.gov/news/press-release/2022-221
https://www.sec.gov/oiea/investor-alerts-and-bulletins/social-media-and-investment-fraud-investor-alert
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Q:be[e Q”itéebet' « Finfluencer bewegen sich derzeit in einer rechtlichen Grauzone
r3fdwindlerin mit ihrer Dadjauerbank. . ] ) .
ittt Fange « Mehrere rechtliche Bereiche, die tangiert werden:
abfitdytiger Gimpel, zuerft in Saus u . . . . .
"grf’ﬁﬁ, ol Zﬂegﬂ; Erimfﬂfﬂf:‘“ « Finanzberatung: Market Abuse Regulation 596/2014, the Markets in Financial
. ety Instruments Directive 2014/65 (MiFID II), Commission Delegated Regulation
Gine verjweiflungdvolle Scandalgefchichte, ' 2016/958
« Social Media Plattformen und ihre Nutzungsbedingungen: e-Commerce
Directive 2000/31 und Digital Service Act 2022/2065
« Uberwachung seitens der Finanzmarktaufsicht und mehr Transparenz gefordert
« Ganzheitliche Regulierung ware sinnvoll
» Verbot provisionsbasierter und versteckter Werbung kdnnte in diesem speziellen
Influencer-Feld angedacht werden
Abdele Spipeder,
 Altatting, https://verfassungsblog.deffinfluencers/

Berlag ber I, Lugenberger’jhen Budhandlung.
In Wmerila Bei RTil6l6auer & Behrle, 311 West 12th Street, Chieage

.

Quelle: Literaturportal Bayern
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32014R0596
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32014L0065
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32014L0065
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0958
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0958
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32000L0031
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32000L0031
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065&qid=1666857835014
https://verfassungsblog.de/finfluencers/

Das Finfluencer-Projekt: Next Steps
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Finfluencer Quality (FIinQ) Rating System and Ranking

Ithliii

st.polten
Teaser: Rating System Framework and Ranking by the FinQ-Score
; Content & - ] _

Weight 35% 2504 20% 10% 10% Rank F.influencers FinQ-Score
................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................. Finfluencer 1 0,XXX
No. of KPIs 5 8 7 7 8 Finfluencer 2 0,XXX
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Flnfluencer 3 O'XXX
Max. score 25 40 35 35 40 > - - -
KPI score 8 X .. & X & X .. & X & X 58 X & X 5 X & X 5 X

e —
Sﬁ’;gg; Y (sum of KPIs) Y (sum of KPIs) Y (sum of KPIs) Y (sum of KPIs) Y (sum of KPIs)
Weighted score (Y/25)*35% @  (Y/40)*25% @  (Y/35)*20% @€ (Y/35)*10% @  (Y/40)* 10%
per dimension
Final score | Z (sum of WS) |

Why? Contribution to effective stakeholder communication

Improve content strategy

Content inspiration Gain insights into trends, popular topics, and communication styles to understand the target audience's demand.

Content benchmarking Benchmark against highly rated finfluencers, identify improvement areas, and provide valuable content for stakeholders.

Yopesunwiwo?
|enbiq

Increase stakeholder intelligence

Market intelligence Gather audience demographics and engagement metrics for better understanding and improved communication.

Digital Interactivity Social media allows interactive engagement with stakeholders, promoting a two-way communication channel.

Enable collaboration

Trust and influence

Expertise & relevance

Enhance credibility by collaborating with highly rated finfluencers and attracting a wider audience.

Utilize finfluencers’ expertise, align messaging with their audience, and improve brand reputation.

Corporations can
comprehensively measure
the impact of finfluencers in

digital investor relations
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. i . n
forced with relevant mechanisms of sanction X < . Bl : K
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To be successful, public relations relies on the
consistently take the side of their employer or
employer's or client's credibility and reputation,
on, their work must be transparent and eschew

AT 9 i : g - 5 - - ]
The members of the public relations profession 7 Y X % 5 ey 3 3 &
L « Wie lassen sich normative Anforderungen
the media), and communi g with groups withfg 5 e § e
ted with this task, itis in the interests of all PR af £8 DN, - bR 3 : \

limits of responsible advocacy, to monitor adher
any violations of these norms.

NI p—— — T an Finfluencer beschreiben (KOdeX)?

important industry associations, as a mandatory|
€@ LEITFADEN ZUM WERBEKODEX

the PR industry.

The code thematizes and reflects on the work
the norms arising from this. reflection, it provides|
activities within the industry as well as towards o

. .
:’:"‘:T'ﬁ"‘g;”“’l“'“;a'; gb“’:’:"““d"si”‘: Die Zustandigkeit des Werberats ist medienGbergreifend Y
g;?tsﬁle:’\lu::v?m‘:y Azma‘:":mn)‘z"":e n:; und gilt fir sémtliche Formen der kommerziellen

German Public Relatians Association) The Gerr Kommunikation - online und offline. Erfasst ist Werbung

linien), which are subject to angoing developmey zum Beispiel im Fernsehen, auf Plakaten, in Zeitungen
the communication code. The German Commury oder Zeitschriften, im Radio, im Kino sowie Interr

lines, provides the mos important basis for the Mobile-Werbung, Werbung in Sozialen Netzwerken,
Couneil Sponsoring-MaBnahmen o

Finfluencer-Community!

Um werbenden Unternehmen und Agenturen eine
Orientierungshilfe zu geben, wo die Wirtschaft selbst die
Grenzen bei der inhaltlichen Gestaltung von Werbung
Zieht, hat der Deutsche Werberat einen Leitfaden zu den
zentralen Bestimmungen der verschiedenen Verhaltens-
regeln verdffentlicht

Der komplette Leitfaden ist abrufbar unter:
www.werberat.de/werbekodex

@ LEITFADEN ZUM WERBEKODEX s
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FUr einen tieferen Einblick Ithill

Finfluencer — Welche Bedeutung haben Finan-
cial Influencer fur die neue Generation von
Investoren?

Ein Beitrag von Jan Miillner, Monika Kovarova-Simecek und Eloy Barrantes

Sie gelten als die neuen Geldflisterer am Kapitalmarkt. Finfluencer haben sich auf Instagram & Co
mittlerweile etabliert. Die gréRten Accounts im deutschsprachigen Raum kommen auf iiber 100.000
Follower. Die Bandbreite reicht dabei von prominenten Unternehmerpersonlichkeiten tiber Special-
Interest-Formate bis hin zu zahlreichen Micro-Finfluencern. Die FH St. Pélten hat zusammen mit der
Wiener Social Media Agentur Paradots die Rolle von Finfluencern auf Instagram nun erstmals
untersucht. Dabei wurden 247 Follower nach ihren Motiven, Finfluencern zu folgen, befragt. Aber auch,
welche Themen Finfluencer-Follower interessieren, wie sie den Einfluss der Finfluencer auf ihre
Anlageentscheidungen einschéatzen oder wie sie sich sonst tber Investments informieren, waren
Gegenstand der Erhebung. Die Teilnehmenden waren zwischen 18 und 34 Jahren alt, Giberwiegend
mannlich und stark investmentaffin: Fast alle (92%) investierten in mindesten zwei Anlageklassen,
wobei Aktienfonds/ETFs (93%) und Einzelaktien (91%) fiir die jiingere Generation an Investoren am
attraktivsten sind, gefolgt von Kryptowahrungen (71%).

Warum folgen jiingere Investoren Finfluencern auf Instagram?

Finfluencer sind fiir die Befragten eine wichtige Informationsquelle tiber Finanzen (76% Zustimmung)
und gelten auch als Quelle fiir neues Wissen (72% Zustimmung). Die Mehrheit der Befragten folgt
Finfluencern aber auch deshalb, weil sie ihren Content unterhaltsam findet (66% Zustimmung). Die
Suche nach Empfehlungen fiir neue Aktien ist dagegen selten ein Motiv fiir das Folgen (19%
Zustimmung). Uber 85% der befragten Follower folgen (ibrigens nicht nur einem, sondern mehr als drei
Finfluencer - allein auf Instagram.

GENERATION Z

23

FINFLUENCER:

neue Intermediére mit starker Wirkung

MONIEA KOVAROVA-
SIMECEK

Finfluencer erreichen auf Social Media Millionen Follower. Sie pragen den Diskurs
zum Kapitalmarkt und beeinfl die Haltung und das Verhalten vor allem

Digic Business Commiscczions

jiingerer G i . Damit werden sie auch fiir Unternehmen zu relevanten

& nnovarion der FH Sc Pian
St o e
B Cormrmrica

une Comporns Begoring

Stakeholdern. Die FH 5t. Pslten untersuchte mit der Agentur Paradots den
Einfluss von Finfluencem auf ihre Follower. Zusammen mit der Universitit Leipzig
und der HHL Leipzig beleuchtet die FH St. Pélten nun den Finfluencer-Marke.

Von Monika Kovarava-simecek

Imvestoren- Tuster bildet. Langfri Vermo- | tn Anbetracht dessen ist die Auseinandersetzung
gruppe ein Thema, Der rasante Anstieg der unter ichtiger | mit aus sicht
i i Grund, sich mit u mehr als geboten

jahr (+67%) und die geschawre Verfinffachung ihres
‘Vermogens bis 2031 machen sie zu relevamten IR-

Micihrer die
Genz aber auch das Posenzial, die Finanzkommunika-
tion massiv zu verandern. Dabe spielen Finfluencer
eine beachtenswerte Rolle. Sie pragen den kapital-

Diesem Thema widmen sich 13% der Finfluencer.
Die Top 25 Finfluencer, darunter bodoschaefer, -

che mit vielen Privawkrioniren wie die Deutsche
Telekom, erkennen bereits ihre Bedeurung und

nanzfluss, frank_thelen, finanztip,

treten mit in einen Dialog Auch

Imvestment Punk oder sazen
A

Finfluencer fokussieren eher spezifische Bereiche
wie Immobilien, P2P-Kredite,

Invest i
starken Prasenz von Finfluencern ihre Relevanz
Den Meinungsmarkr im Auge zu behalren, wird zu
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271000 Followern auf Insagram und 116 Mio. auf
‘YouTube.

Feld

adressieren bewusst Kleinere Communicies.
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miunter schwer zu aberblickan. Im Mai 2023 gab
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erden Finfluencer
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Investor Relations. Ein frahz eitiges Verstandnis far
‘das Feld der Finfluencer kann ein Startvorteil sein.
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Fokus. Finfluencer sorgen vor allem durch ihre
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https://www.dirk.org/2023/03/finfluencer-welche-bedeutung-haben-financial-influencer-fuer-die-neue-generation-von-investoren/
https://reporting-times.com/

Kontakt

Studiengangsleiterin Digital Business Communications (MA)
stv. Studiengangsleiterin Management Digital Business (BA)
Mitglied des Kollegiums der FH St. Polten

monika.kovarova-simecek@fhstp.ac.at

Short Bio: Since 2005 involved in Corporate Reporting on corporate and
scientific level ® Research and publication focus on (Digital) Corporate
Reporting/XBRL, Investor Relations, Financial Literacy and Information
Behaviour, History of Financial News (PhD) B worked for Ketchum Publico
(Finance Director), FH Wien (Head of Controlling & Reporting, Senior
Lecturer), Horvath & Partners (Consultant) B Senior Lecturer @FH St. Polten

since 2013 m



https://www.fhstp.ac.at/de/studium-weiterbildung/digital-business-innovation/digital-business-communications/expert-innen-interviews/ohne-nachhaltigkeitsberichterstattung-wird-es-nicht-gehen
mailto:monika.kovarova-simecek@fhstp.ac.at
https://www.linkedin.com/in/monika-kovarova-simecek-b4414a30/

o
—y
Sy
-
L
—

=
O
=
0

Q.
et

wn




	Folie 1: Finfluencer – neue Intermediäre  mit starker Wirkung? 
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 32
	Folie 33
	Folie 34

