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• Verfünffachung des Vermögens der GenZn bis 2031

• Zukünftig ein Viertel des weltweiten

Gesamtvermögens

• Großer Refinanzierungsbedarf von Unternehmen

• Hohe Innovationsleistung und 

Digitalisierungsanforderungen vor dem Hintergrund 

des Klimawandels

Jugendboom am Kapitalmarkt
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Vergleich 21/22

Aktionärszahlen 

und prozentuelle 

Veränderungen  

(DAI 2023: 10)



Finanzdienstleister

5
Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 43) Kovarova-Simecek et al. (2023: 15)
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Informationsverhalten der GenZ

Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 49)
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Not important at all Rather unimportant Indifferent Rather important Very important

Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)

n = 232



Informationsverhalten der GenZAUT
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Kovarova-Simecek et al. (2023: 13)



Wem vertraut die GenZ?
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Jonas, Hoffmann, Binder-Tietz (2022: 51)

Kovarova-Simecek et al. 

(2023: 15)



Was ist ein Finfluencer?
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Finfluencer im DACH-Raum
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Deutschland     142

Österreich          10

Schweiz               7

Andere 23

Unidentifiziert      6

188

Laut Impressum

Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)



Finfluencer im DACH-Raum
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Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)
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+ 13 Mio. Follower



The Big Three
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Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)



Macro Micro Nano
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Cluster (Finfluencer-Typen nach Reichweite)

Abs. % Abs. % Abs. % Abs. % Abs. %

Macrofinfluencer >100.000 11 7% 8 8% 6 9% 2 2% 0 0%

Microfinfluencer 100.000-10.000 52 35% 30 29% 16 23% 12 9% 10 10%

Nanofinfluencer <10.000 85 57% 66 63% 47 68% 114 89% 93 90%

148 100% 104 100% 69 100% 128 100% 103 100%

TwitterFacebook
F-Typ Follower

Instagram YouTube TikTok

6 Macrofinfluencer 

erreichen auf TikTok

knapp 3 Mio. Follower11 Macrofinfluencer 

erreichen auf 

Instagram 2,3 Mio. 

Follower



Thematischer Fokus
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Kovarova-Simecek, Hoffmann, Zülch (2023)



# Finfluencer Kategorie Follower

1 bodoschaefer Allgemeine Finanzen 407 000       

2 finanzfluss Finanzbildung 348 000       

3 finanztip Allgemeine Finanzen 222 000       

4 madamemoneypenny Finanzbildung 196 000       

5 frank_thelen Geldanlage 180 000       

6 Finanz-Kroko Geldanlage 149 000       

7 finanzheldinnen Geldanlage 148 000       

8 Investment Punk Geldanlage 134 000       

9 dividente Vermögensaufbau 121 000       

10 florian.homm.official Geldanlage 102 000       

Instagram

16

https://www.bodoschaefer.de/
https://www.finanzfluss.de/
https://finanzrebellen.de/


YouTube
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# Name Kategorie Follower

1 finanzfluss Finanzbildung 1 130 000

2 finanztip Allgemeine Finanzen 406 000

3 bodoschaefer Allgemeine Finanzen 326 000

4 florian.homm.official Geldanlage 315 000

5 Finanznerd Geldanlage 220 000

6 Talerbox Vermögensaufbau 177 000

7 Vermietertagebuch Immobilien 167 000

8 Teaching Finance Finanzbildung 154 000

9 Investment Punk Geldanlage 97 300

10 Homo Oeconomicus Allgemeine Finanzen 87 700

https://www.youtube.com/@finanztip
https://www.youtube.com/@Finanzfluss
https://www.youtube.com/@BodoSchaefer


TikTok
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# Name Kategorie Follower

1 Teaching Finance Finanzbildung 1 100 000

2 Finanznerd Geldanlage 646 200

3 finanztip Allgemeine Finanzen 384 500

4 bodoschaefer Allgemeine Finanzen 367 100

5 frank_thelen Geldanlage 319 300

6 Aktienfreunde Geldanlage 140 200

7 Ricardo Tunnissen Finanzbildung 71 600

8 finanzfluss Finanzbildung 49 600

9 Investment Punk Geldanlage 41 600

10 cryptory_de Kryptowährungen 30 400

https://www.tiktok.com/@teaching.finance
https://frank.io/de/
https://www.aktienfreunde.com/


# Name Kategorie Follower

1 bodoschaefer Allgemeine Finanzen 209 167

2 Investment Punk Geldanlage 104 031

3 madamemoneypenny Finanzbildung 65 896

4 Traderfox Geldanlage 33 873

5 Immobilien Tycoon Paul Misar Immobilien 29 047

6 Aktienfinder Blog Geldanlage 28 701

7 florian.homm.official Geldanlage 23 807

8 finanzfluss Finanzbildung 23 298

9 finanztip Allgemeine Finanzen 19 742

10 DividendenAdel Geldanlage 14 866
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# Name Kategorie Follower

1 frank_thelen Geldanlage 64 185

2 DividendenAdel Geldanlage 39 528

3 bitcoin2go.de Kryptowährungen 20 664

4 finanzfluss Finanzbildung 15 720

5 Hauskauf Blog Immobilien 15 387

6 Der wikifolio Manager Geldanlage 15 257

7 Coin Hero Kryptowährungen 13 045

8 finanztip Allgemeine Finanzen 11 143

9 Intelligent Investieren Geldanlage 10 670

10 High-Growth-Investing Geldanlage 10 611

Facebook & Twitter (X)



Finfluencerinnen
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291k

155k

101k

https://madamemoneypenny.de/
https://finanz-heldinnen.de/
https://aktiengram.de/


Finfluencers‘ Impact
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n = 230-232

Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



„Finfluencer sind für mich…“
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Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Motive fürs Following
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Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Themeninteressen der Follower
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Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



Einfluss auf Investmententscheidungen
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Müllner, Barrantes, Kovarova-Simecek, Zülch (2023)



• Manipulation von Aktienkursen durch Finfluencer ist 
möglich, aber kein Regelfall

• Manipulation ist im Kontext mit Trading und dem Ziel 
kurzfristige Gewinne zu generieren zu sehen

• Diese Communities finden sich vorwiegend auf 
Twitter, Discord und Redddit

• Für den DACH-Raum können wir diese Gefahr 
relativieren:

• Die Mehrheit der Follower*innen verfolgt mittel-
und langfristigen Vermögensaufbau (88%)

• Nur wenige sehen den Kapitalmarkt als 
Nervenkitzen (5%) oder sind auf kurzfristige 
Gewinne aus (12%)

• Die Trading-bezogenen Social Media Plattformen 
sind im Vergleich zu anderen wenig relevant 

• Die meisten folgen Finfluencern auf Infogram, 
YouTube und TikTok

• Den Einfluss der Finfluencer auf die 
Investmententscheidungen ihrer Follower ist trotz 
des Followings nicht stark ausgeprägt.

Einfluss auf Aktienkurse
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https://www.sec.gov/news/press-release/2022-221
https://www.sec.gov/news/press-release/2022-221
https://www.sec.gov/oiea/investor-alerts-and-bulletins/social-media-and-investment-fraud-investor-alert


• Finfluencer bewegen sich derzeit in einer rechtlichen Grauzone

• Mehrere rechtliche Bereiche, die tangiert werden:

• Finanzberatung: Market Abuse Regulation 596/2014, the Markets in Financial 
Instruments Directive 2014/65 (MiFID II), Commission Delegated Regulation 
2016/958.

• Social Media Plattformen und ihre  Nutzungsbedingungen: e-Commerce 
Directive 2000/31 und Digital Service Act 2022/2065

• Überwachung seitens der Finanzmarktaufsicht und mehr Transparenz gefordert

• Ganzheitliche Regulierung wäre sinnvoll

• Verbot provisionsbasierter und versteckter Werbung könnte in diesem speziellen
Influencer-Feld angedacht werden

https://verfassungsblog.de/finfluencers/

Ist nun Skepsis angebracht?
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Quelle: Literaturportal Bayern

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32014R0596
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32014L0065
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=celex%3A32014L0065
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0958
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0958
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32000L0031
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32000L0031
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32022R2065&qid=1666857835014
https://verfassungsblog.de/finfluencers/


Das Finfluencer-Projekt: Next Steps
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Finfluencer Quality (FinQ) Rating System and Ranking
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Compliance

KPI score

Score per 

dimension

Final score

35%Weight

No. of KPIs 5

Max. score 25

Weighted score 

per dimension
(Y/25) * 35%

Y (sum of KPIs)

Content & 
Communication

25%

8

40

(Y/40) * 25%

Y (sum of KPIs)

Credibility

20%

7

35

(Y/35) * 20%

Y (sum of KPIs)

Profile Structure

10%

7

35

(Y/35) * 10%

Y (sum of KPIs)

Engagement

10%

8

40

(Y/40) * 10%

Y (sum of KPIs)
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Rank Finfluencers FinQ-Score

1 Finfluencer 1 0,XXX

2 Finfluencer 2 0,XXX

3 Finfluencer 3 0,XXX

… … …

Finfluencer Ranking

Improve content strategy

Content inspiration

Content benchmarking

Gain insights into trends, popular topics, and communication styles to understand the target audience's demand.

Benchmark against highly rated finfluencers, identify improvement areas, and provide valuable content for stakeholders.

Increase stakeholder intelligence

Market intelligence

Digital Interactivity

Gather audience demographics and engagement metrics for better understanding and improved communication.

Social media allows interactive engagement with stakeholders, promoting a two-way communication channel. 

Enable collaboration

Trust and influence

Expertise & relevance

Enhance credibility by collaborating with highly rated finfluencers and attracting a wider audience.

Utilize finfluencers’ expertise, align messaging with their audience, and improve brand reputation.

Why? Contribution to effective stakeholder communication

Teaser: Rating System Framework and Ranking by the FinQ-Score

Corporations can 

comprehensively measure 

the impact of finfluencers in 

digital investor relations



• Was sind die normativen Anforderungen an 

Finfluencer – aus Sicht der Rezipienten, der 

IR, der Aufsicht, der Betroffenen…?

• Wie lassen sich normative Anforderungen 

an Finfluencer beschreiben (Kodex)?

• Aufforderung zur Selbstverpflichtung an die 

Finfluencer-Community!

Ethik-Kodex für Finfluencer

30



Für einen tieferen Einblick
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https://www.dirk.org/publikation/dirk-forschungsreihe-band-29-kapitalmarktkommunikation-fur-die-neue-generation-aktie/
https://www.fhstp.ac.at/de/mediathek/pdfs/projekte/studie_genz-und-der-kapitalmarkt_fhstp.pdf/
https://research.owlit.de/document/502783b1-0334-36fb-90c4-30fe50ee31c8


Für einen tieferen Einblick
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https://www.dirk.org/2023/03/finfluencer-welche-bedeutung-haben-financial-influencer-fuer-die-neue-generation-von-investoren/
https://reporting-times.com/


Kontakt

Studiengangsleiterin Digital Business Communications (MA)

stv. Studiengangsleiterin Management Digital Business (BA) 

Mitglied des Kollegiums der FH St. Pölten

 monika.kovarova-simecek@fhstp.ac.at

Short Bio: Since 2005 involved in Corporate Reporting on corporate and 

scientific level ◼ Research and publication focus on (Digital) Corporate 

Reporting/XBRL, Investor Relations, Financial Literacy and Information 

Behaviour, History of Financial News (PhD) ◼ worked for Ketchum Publico

(Finance Director), FH Wien (Head of Controlling & Reporting, Senior 

Lecturer), Horváth & Partners (Consultant) ◼ Senior Lecturer @FH St. Pölten 

since 2013

https://www.fhstp.ac.at/de/studium-weiterbildung/digital-business-innovation/digital-business-communications/expert-innen-interviews/ohne-nachhaltigkeitsberichterstattung-wird-es-nicht-gehen
mailto:monika.kovarova-simecek@fhstp.ac.at
https://www.linkedin.com/in/monika-kovarova-simecek-b4414a30/
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Jede Generation hat 
ihre Medien
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